
沖縄をNFTアイランドへ
~QAB 30周年記念NFTをテレビで配布



協業で解決したいQABの課題　
課題
　

・テレビからデジタルへの広告シフト
・視聴率だけでは見えない
　県民の行動データ

⇒NFT技術と地上波を掛け合わせた
国内初となる新たな取り組み

の技術で解決



SUSHI TOP MARKETINGは、
「トークングラフマーケティングの文化創造」を目指す
NFTを活用したマーケティング・コミュニケーション
デザインを専門とする企業です。

革新的な技術を通じて、クライアント企業のCXM

（Customer Experience Management）を支援し、
生活者とのエンゲージメント深化やブランド価値の
向上に貢献します。
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協業企画：３０周年 変化するNFT Qごろ〜
~NFTを使った新たなテレビビジネスを創出

⇨テレビとリアル、２箇所でNFTを配布することで重なりを可視化する

・テレビの視聴者がどれくらい行動変容しているかわからない



テレビでNFTを配布し、集客につなげる

番組 CATCHYで図のようにQRで
NFTを配布

180名が受け取り

sushitopのシステムで
アカウントレスでNFT受け取り



リアル企画「MOZUミニチュア展」と連動。 
リアル会場に掲出されたQRからもNFTを配布

NFT配布期間中の来場者は1万人

2000人が受け取り



テレビでダイナミックNFTを配布するシンプルな送客施策に成功！
番組 CATCHYで図のようにQRで

NFTを配布

変化

テレビとリアル、
２つのNFTを揃えると変化

30周年メダルへ

世界初！



二つのNFTを揃えることで、30周年NFTが3Dメダルに変化

変化
52名が２つのNFTを
受け取り、変化させた

180 200052

NFTで定量的に分析可能に！
継続的な接点も構築

従来は視聴率でしかエンドユーザーと
繋がれなかったが



テレビでのNFT配布によって、リアル企画へ送客。
NFTを変化させることにより、ユーザー体験よく

テレビから実店舗へ効果的に送客する広告企画を開発できた。
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テレビでのNFT配布マーケティングによる行動変容アプロ
ーチ

テレビNFT配布 リアル企画で配布 顧客理解

ストック型マーケティングでLTV最大化



観光法人B は、N F T に対して、 
ツーリズムチケットを付与

地方自治体Aは、N F T に
対して、 一泊宿泊券を付与

Link Utility

own

create

Link Utility

お客様

自治体や他企業がNFTホルダーへのユーティリティーを
付与し合うことで、従来にはなかったエンドユーザーの
体験価値向上が可能になり、QABの創出した
トークングラフを地方自治体や他企業との「のり代」
として活用できるようになる。

この企画を継続することで、沖縄県の企業や自治体への送客プラットフォームが実現

鉄道会社Cは1日乗車券で観光地へ
旅行できる企画乗車券NFTを付与　

QABを起点に地域を巻き込んだ
『地域共創プラットフォーム』の創出

→QABを起点とし、沖縄をNFTアイランドにしていく



今後の展開＞＞全国に広げる　テレビ局の普遍的課題

北海道～鹿児島まで
系列局への横展開により

全国へ広げる

全国のテレビ局が抱える課題は同じ
＝視聴率以外のデータによるマーケティング



沖縄発のテレビ×ブロックチェーンソリューションで

日本全国の地上波DXを推進します！


